Como manter o OOH ativo
mesmo COm menos
pessoas has ruas

Midia OOH (Out of Home) impacta grande
Nnumero de pessoas fora de sua casa.
Outdoor, painéis externos, backbus

sao alguns exemplos deste tipo de midia.

®
Alcance & grande impacto visual =
custo-beneficio bastante atrativo
para marcas.
@
Dados publicados pela revista
Forbes, empresas podem obter
cerca de USS 5,97 em receita
para cada délar investido em
& [ ]
midias OOH.

Entretanto ha menos pessoas comecaram

a circular na rua. Mas aos poucos, O

movimento, respeitando os protocolos de

seguranca, esta comecando a crescer

novamente.
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Qual é o cendrio atual de midia OOH?

.9 Com a pandemia, as empresas precisaram reinventar
suas estratégias, buscando uma aproximacao mais
afetiva com a populagcao e uma integragao maior com o
digital;

.+ Ainda que a midia OOH tenha sido impactada pelo
isolamento social, ela também foi um dos recursos mais
utilizadas pelas marcas para se conectarem ao publico
neste momento;

.» Em regibes proximas a estabelecimentos como
supermercados, por exemplo, estes espacos continuaram
oferecendo boas oportunidades de visibilidade;

° Muitas empresas de midia OOH fizeram e estao fazendo
parceria com marcas locais, para ajudar a manter o
comeércio de bairro de portas abertas.
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"Durante a pandemia, a midia Out of Home

ganhou ainda mais relevdncia como meijo de

informacéo seguro, confiavel e de massa.

Foram, e ainda sdo veiculadas indmeras

campanhas e mensagens para orientar a

populacdo das constantes mudanc¢as impostas

pela pandemia. Também informamos sobre a

importdncia do uso das mascaras, de se

praticar o isolamento social e da imunizagéo e

essa € uma responsabilidade que assumimos e ‘
que so se fortalecerd para os proximos anos. E, \\ ‘
ndo menos importante, somos um importante ‘\
canal contra noticias falsas e desinformacdo”,

Ana Célia Biondi, presidente da Associacao

Brasileira de Midia Out of Home (ABOOH) e CEO
da JC Decaux

Comoestao movimento de retomada
do setor de midia Out of Home?

"Com o aumento da imuniza¢do no
pais, vemos que o movimento nas ruas
tem crescido e a volta a normalidade
tem se mostrado cada vez mais
proxima. Jd vemos que as agéncias
estdo voltando a incluir massivamente
o Out of Home na composi¢cdo das
campanhas para os clientes”,

Ana Célia Biondi, presidente da
Associacao Brasileira de Midia Out of
Home (ABOOH) e CEO da JC Decaux

Quais as recomendacées para as
agéncias que trabalham com

midia OOH?

“Contemplando esse momento de transicdo, as dicas que
compartilhamos as agéncias € que € momento de se atentar
as novas solucdes tecnologicas do mercado de OOH, pois
estdo contribuindo grandemente para a assertividade das
campanhas. A utilizacdo dessas novas ferramentas tem
ajudado as empresas de OOH a entregar de forma
otimizada as mensagens para o publico-alvo de cada
divulgagdo”, Ana Célia Biondi, presidente da Associacao
Brasileira de Midia Out of Home (ABOOH) e CEO da JC
Decaux

Quais as tendéncias para o
"novo normal” da midia OOH?

.9 Midias com funcionalidades e servigcos para a populacgao:
aléem da divulgagcao da marca, produto ou servico,
deveremos ver mais midias com funcdes extras, como
reldgios de rua com Wi-Fi gratuito;

.9 Publicidade hiperlocal: A publicidade hiperlocal tem
como alvo os consumidores que estao proximos ao PDV.
Painéis indicando a distancia, por exemplo, podem atrair
novos clientes na retomada;

.é Equipamentos mais conectados
e interativos: equipamentos de
midia OOH com integracao com
plataformas mobile e ambientes
digitais deverao ser mais
comuns;

.9 Crescimento do Digital Out of
Home (DOOH): variacao do
OOMH, abarca o uso de monitores
digitais para apresentacao dos
anuncios. Dados da pesquisa
Global Digital Out of Home
Market indicam esse mercado
deve ir além dos 5 bilhdes de
dolares até 2022;

“E importante pensar na rua como
o lugar em que Qs pessoas Mais
vdo querer estar nos proximos
meses. Surpreender o publico por
meio da midia de impacto como o
OOH passa pela criagdo de
campanhas especiais, com ideias
crigtivas que criam experiéncias
unicas e aproximam o anunciante
da aqudiéncia. Do lado de cg,
seguiremos atuando em parceria
com os clientes para que as
marcas tenham oportunidade de
retomar com o publico as

conversas que foram
interrompidas ao longo dos ultimos
meses” Ana Célia Biond,i,

presidente da Associacao Brasileira
de Midia Out of Home (ABOOH) e
CEO da JC Decaux

"A Imunizacdo e a previsGo de
retomada das atividades
econémicas de maneira integral
nos proximos meses tém nos
motivado a crer que logo nosso
setor estarag plenamente
recuperado e Qq@ssim como as
marcas e agéncias, as empresas
de OOH estGo ansiosas para
retomar Qs conversas com Qas
pessoas nas ruas, metros,
aeroportos, shoppings e comercios,
como também com a populacdo
em geral', Ana Célia Biondi,
presidente da Associacao
Brasileira de Midia Out of Home
(ABOOH) e CEO da JC Decaux
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https://www.forbes.com/sites/steveolenski/2018/08/02/out-of-home-is-growing-and-digital-is-leading-the-way/?sh=6623df234c55
https://www.marketwatch.com/press-release/digital-out-of-home-market-is-expected-to-exceed-us-5-billion-by-2022-2018-07-26

